
 

 

                                            

Air Mauritius est la compagnie aérienne nationale de la République de Maurice. Créée en 1967, elle opère 

actuellement une flotte comprenant quatre A340-300, deux A340-300E, deux A330-200, deux A319 et deux ATR 

72-500. Air Mauritius dessert présentement vingt-cinq destinations en Europe, Asie, Australie, Afrique et Océan 

Indien. 

Communications & Corporate Affairs, 3rd Floor, Air Mauritius Centre 
President John F. Kennedy Street, Port-Louis, Republic of Mauritius 
T (230) 2077361/2   F (230) 2135901   e-mail: com@airmauritius.com  

www.airmauritius.com 

 

 

 

Communiqué de Presse 
22 Novembre 2010, 12h00  
 

Programme Novembre 2010 – Mars 2011 

Augmentation substantielle du nombre de sièges 

Air Mauritius continue sa croissance de capacité en sièges pour la période de novembre 2010 à mars 

2011 passant de 739 623 à 814 032 sièges (soit une augmentation de plus de 74 000 sièges - plus 

10,1% par rapport à la période précédente). Pour les seuls mois de décembre et de janvier, plus de  

36 000 sièges additionnels ont été programmés propulsant le nombre total de sièges à plus de        

394 000 ! 

Pour rappel, l’augmentation du nombre de sièges pour la période d’avril à octobre 2010 passant de 828 

621 à 976 497 (soit plus de 147 000 sièges ou plus 17,8 % par rapport à la période précédente) aura 

permis à la compagnie nationale de transporter 698 223 passagers (soit une augmentation de plus de 

104 000 passagers - plus 17,6 % par rapport à la période précédente). 

Indradev ( Raja) Buton, Executive Vice President - Strategic Planning, s’est dit conforté par les 

engagements encourageants pour les mois de décembre et de janvier, et se réjouit que la compagnie 

nationale ait anticipé la demande et mis en place des capacités supplémentaires.  

Donald E Payen, Executive Vice President Commercial and Communications et porte parole de la 

compagnie, fait ressortir que « Le phénomène de vente de dernière minute étant maintenant ancré dans 

le comportement clientèle, nous tenons à confirmer que nous avons des sièges disponibles sur 

l’ensemble de notre réseau. Nos représentations à l’étranger se sont toutes mobilisées pour étudier les 

meilleures solutions pour les clients de dernière minute, tout en sachant que les vols les plus prisés sont 

déjà bien engagés. Nous avons aussi eu des consultations avec plusieurs partenaires, dont l’AHRIM et 

la MTPA, pour un tour d’horizon de la situation et déterminer comment mieux gérer ensemble la saison 

de pointe. » 


